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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国民俗旅游市场变革与投资策略调整报告》由权威行业研究机构

博思数据精心编制，全面剖析了中国民俗旅游市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来

投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察

和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章民俗旅游行业综述第一节  民俗旅游行业定义一、民俗旅游概念二、民俗旅游特点

三、民俗旅游地表现形式1、集锦荟萃式2、复古再现式3、原地浓缩式4、原生自然式5、主题

附会式6、短期表现式第二节  民俗经济分析一、中国经济形势分析二、中国民俗经济分析第

三节  《“十四五”旅游业发展规划》第四节  民俗旅游社会背景一、人均收入增长二、消费

需求升级第二章中国旅游发展态势第一节  中国旅游经济运行分析第二节  中国旅游行业发展

分析第三节  中国旅游市场基本情况一、国内旅游1、国内旅游人数2、国内旅游收入3、国内

旅游出游人均花费二、入境旅游1、入境旅游人数2、入境过夜游客人数3、国际旅游收入三、

出境旅游1、公民出境旅游人数2、公民出境旅游目的地3、出境旅游花费第四节  中国旅游市

场前景趋势一、旅游市场趋势预测二、旅游市场发展趋势第三章中国民俗旅游行业经营情况

分析第一节  民俗旅游行业发展概况分析一、行业发展历程回顾二、行业发展特点分析第二节 

民俗旅游行业供给态势分析一、2020-2024年中国民俗旅游行业企业数量分析二、民俗旅游行

业企业所有制结构分析三、民俗旅游行业企业注册资本情况四、民俗旅游行业企业区域分布

情况第三节  民俗旅游行业消费态势分析一、2020-2024年中国民俗旅游行业消费情况二

、2020-2024年中国民俗旅游行业消费区域分布第四节  民俗旅游行业消费价格水平分析第四章

中国民俗旅游消费大数据第一节  中国民俗旅游总体规模一、民俗旅游人数二、民俗旅游收入

第二节  中国民俗旅游消费画像一、民俗旅游年龄分布二、民俗旅游预订方式三、民俗旅游类

型分布四、民俗旅游月度出游人次五、民俗旅游十大热门线路第三节  中国民俗旅游客源地和

目的地分析一、民俗旅游客源地排行榜二、民俗旅游客源地人均消费三、民俗旅游目的地排

行榜四、民俗旅游目的地人均消费第四节  民俗旅游景区热度榜第五章中国民俗旅游资源开发

分析第一节  民俗文化村一、中国民俗文化村分布情况二、中国民俗文化村开发情况三、中国

民俗文化村门票价格四、中国民俗文化村旅客人数五、中国民俗文化村人均消费六、中国民

俗文化村开发存在的问题七、中国民俗文化村发展对策第二节  民俗主题公园一、中国民俗主

题公园分布情况二、中国民俗主题公园开发情况三、中国民俗主题公园门票价格四、中国民

俗主题公园旅客人数五、中国民俗主题公园人均消费六、中国民俗主题公园开发存在的问题

七、中国民俗主题公园发展对策第三节  民族村寨一、中国民俗村赛分布情况二、中国民俗村

赛开发情况三、中国民俗村赛门票价格四、中国民俗村赛旅客人数五、中国民俗村赛人均消



费六、中国民俗村赛开发存在的问题七、中国民俗村赛发展对策第四节  民族民俗文化活动一

、中国民俗文化活动分布情况二、中国民俗文化活动开发情况三、中国民俗文化活动门票价

格四、中国民俗文化活动旅客人数五、中国民俗文化活动人均消费六、中国民俗文化活动开

发存在的问题七、中国民俗文化活动发展对策第五节  中国主要民族旅游资源开发分析一、深

圳中国民俗文化村二、杭州宋城三、无锡唐城第六章中国民俗旅游行业区域市场分析第一节  

贵州民俗旅游行业发展分析一、民俗旅游资源情况二、民俗旅游政策规划三、民俗旅游开发

现状四、民俗旅游开发模式五、民俗旅游存在问题六、民俗旅游发展对策第二节  云南民俗旅

游行业发展分析一、民俗旅游资源情况二、民俗旅游政策规划三、民俗旅游开发现状四、民

俗旅游开发模式五、民俗旅游存在问题六、民俗旅游发展对策第三节  广西民俗旅游行业发展

分析一、民俗旅游资源情况二、民俗旅游政策规划三、民俗旅游开发现状四、民俗旅游开发

模式五、民俗旅游存在问题六、民俗旅游发展对策第四节  新疆民俗旅游行业发展分析一、民

俗旅游资源情况二、民俗旅游政策规划三、民俗旅游开发现状四、民俗旅游开发模式五、民

俗旅游存在问题六、民俗旅游发展对策第五节  内蒙古民俗旅游行业发展分析一、民俗旅游资

源情况二、民俗旅游政策规划三、民俗旅游开发现状四、民俗旅游开发模式五、民俗旅游存

在问题六、民俗旅游发展对策第七章民俗旅游行业企业分析第一节  中国旅游集团有限公司一

、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第二节  中国旅行社总社（

北京）有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第三节  

中青旅控股股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分

析第四节  上海春秋国际旅行社(集团)有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营

分析四、发展战略分析第五节  广州岭南集团控股股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分

析三、企业经营分析四、发展战略分析第六节  中国康辉旅游集团有限公司一、企业概述二、

竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第七节  众信旅游集团股份有限公司一、企

业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第八节  锦江国际(集团)有限公

司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第九节  广东中旅(集

团)有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第十节  海

航凯撒旅游集团股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战

略分析第八章中国民俗旅游行业投资分析第一节  民俗旅游行业投资特性分析一、民俗旅游行

业进入壁垒分析二、民俗旅游行业盈利因素分析三、民俗旅游行业盈利模式分析第二节  民俗

旅游行业投资情况一、民俗旅游行业投资现状二、民俗旅游行业投资案例第三节  民俗旅游行

业投资机会与风险分析一、民俗旅游行业投资机会二、民俗旅游行业投资前景三、民俗旅游

行业投资建议第九章中国民俗旅游行业前景展望第一节  民俗旅游行业发展的影响因素一、有

利因素二、不利因素第二节  民俗旅游行业存在的问题与对策一、行业存在的问题二、行业发



展的对策第三节  2025-2031年民俗旅游行业发展预测一、2025-2031年民俗旅游市场规模预测二

、2025-2031年民俗旅游行业供给预测三、2025-2031年民俗旅游行业需求预测第四节  2025-2031

年民俗旅游行业趋势预测一、民俗旅游行业发展趋势二、民俗旅游行业趋势预测第十章中国

民俗旅游行业企业品牌竞争策略第一节  中国民俗旅游行业品牌的重要性一、民俗旅游行业品

牌的重要性二、民俗旅游实施品牌战略的意义第二节  中国民俗旅游行业企业品牌建设对策一

、强化品牌战略意识，树立品牌营销观念二、强化品牌管理团队，完善品牌管理体系三、强

化品牌保护意识，准确把握品牌定位四、深入挖掘文化内涵，创建品牌核心价值五、提高质

量管理意识，完善质量管理体系六、加强品牌形象塑造，推进品牌有效传播七、强化品牌创

新意识，提升企业创新能力第三节  中国民俗旅游行业企业升级图谱一、产业链升级二、品控

升级三、产品升级四、渠道升级五、形象升级六、定位升级七、管理升级八、社会贵任感升

级九、战略升级          
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